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apa yang telah kita lakukan …



Setiap kampus mempunyai karakteristik masing-masing

dan kita punya disiplin ilmu yang berbeda-beda



Pesan Rektor UAD

• Lakukan pembrandingan dengan
optimal

• “Jangan memampang foto saya pada 
publikasi Universitas yang tidak
relevan”

• “Jangan ABS (Asal Bapak Senang)”

Prof. Dr. Muchlas, M.T.
Rektor UAD



Siapa
Customer
Kita ?



Di kampus kita saat ini
ada berapa generasi

• The Builders (Lahir < 1946)

• Baby Boomers (Lahir 1946-1964)

• Generasi X (Lahir 1965-1976)

• Generasi Y (Lahir 1977-1995)

• Generasi Z (Lahir 1996-2010)

• Generasi Alpha (Lahir 2010-sekarang)



Apa yang harus
dilakukan?

• Strategi Komunikasi

• Tujuan 

• Target

• Pesan





Di mana kita bisa
mengenalkan kampus kita?

• Web Institusi

• Media Sosial Institusi

• Iklan/ Influencer

• Dosen, Karyawan, Alumni

• Mahasiswa, Orang Tua

• Ke Lapangan



Kolaborasi



Sumber Daya

• Kalau meminta tambahan staf
akan membutuhkan waktu dan 
bisa jadi tidak diakomodir, 
libatkan mahasiswa dalam
pengelolaan kehumasan
kampus

• Gunakan fasilitas yang ada dan 
poles supaya menarik



Yuk! Beradaptasi
dengan situasi
dan kondisi saat ini



Konten pilar

Konten apa saja yang 
menjadi keunggulan di 
sosial media kampus







Sentuhan Hati Mereka
















